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Ambiciézus, pénziigyileg tudatos gyerekek kontra kiabrandult, boldogsagra vagyo sziilok

— reprezentativ kutatas mérte fel, mit gondolnak a sikerrdl és a boldogsagrol a Z generaciés
tinédzserek és az X generaciohoz tartozé szileik

Elsésorban a lehetéségek kihasznalasa kell a sikerhez a 15-19 éves tinik sziilei szerint, akik a
kemény munkat szinte egyaltalan nem, a diplomat és a j6 szakmat pedig harmadannyira tartjak
fontosnak manapsag, mint azt, hogy valaki élelmes legyen — deriil ki az UniCredit Bank
reprezentativ felmérésébdl, amely a felnéttkor kiiszobén allé6 nagykamaszokat (Z generacio)
és sziileiket (X generacid) faggatta a sikeresség és boldogsag kérdésérol.

Tényleg szemesnek all a vilag?

A sziilok 66 szazaléka szerint a siker els6 szamu kulcsa, ha valaki él a kinalkozo
lehetéségekkel, mig j0 szakma vagy diploma minddéssze a valaszadék harmada (33, illetve 27
szazaléka) szerint szikségeltetik a sikerhez. A kemény munka jelentésége a sziilék szerint
eltorpil: mindéssze 6 szazalékuk véli ugy, hogy sok munkaval sikeres lehet a gyermeke. A
lehetéségek lgyes kihasznalasa utan a szllék a legnagyobb fontossagot annak tulajdonitjak, hogy
gyermekik okuljon a sajat hibaibdl, valamint azt, hogy megtanuljon a pénzzel banni (57-57%).

Ezzel szemben a Z generaciés magyar fiatalok tobbsége szerint az lehet igazan sikeres, aki jol
tud banni a pénzzel és az emberekkel: a valaszadok 71, illetbleg 56 szazaléka nyilatkozott igy. A
megkérdezett fiatalok harmada véli ugy, hogy vallalkozéként sikeres lehetne (33%), am ezzel
minddssze a szll6k 12 szazaléka ért egyet. A megkérdezett tinik a szileiknél joval nagyobb
jelentéséget tulajdonitanak a szakmavalasztasnak és a fels6foku tanulmanyoknak is: 51
szazalékuk szerint egy j6 szakma, 43 szazalékuk szerint egy diploma sikeressé teheti 6ket a jovoben.

Nem elég, hogy alaposan eltér a Z generacids fiatalok és szileik sikerrél alkotott véleménye, de a
sziilék a sikernek is joval kisebb jelentéséget tulajdonitanak, mint a boldogsagnak: mig 55
szazalékuk szerint az a legfontosabb, hogy a gyermekik boldog legyen, a sikerr6l mar csak
minddssze 7 szazalékuk gondolja ugyanezt.

Boldog az, aki szabad és akit szeretnek — ebben minden megkérdezett generacié egyetért
Hogy melyik négy dolog kell manapsag leginkabb ahhoz, hogy boldogok legyiink, abban
teljesen egyetértenek a mai tinik és sziileik. A felmérés szerint ma tiz szll6bél és nagykamaszbal
nyolc ugy véli: az boldog igazan, aki azzal foglalkozhat, amit a legjobban szeret csinalni. A
szeretd csaladot, mint a legfébb boldogsagforrast a masodik helyre sorolta a szllék 80 és a
gyerekek 77 szazaléka.

Mindkét csoportnal harmadik helyre kerllt a ,szabad, kotottségek nélkiili élet’, amit a gyerekek
fontosabbnak tartanak a boldogsaguk szempontjabdl (48%), mint a szileik (40%). Szintén
egybehangz6 modon, a negyedik helyre soroltak a harmonikus parkapcsolatot mindkét korcsoport
tagjai, a gyerekek némileg magasabb aranyban (43%) mint a felnéttek (39%).



A boldog élet tovabbi épitékoveirdl azonban mar eltér a sziilék és a gyermekek véleménye:
el6bbieknél a parkapcsolatot rogtdn a csaladalapitas és gyermeknevelés koveti a rangsorban (28%),
mig a fiatalok nagyobb fontossagot (39%) tulajdonitanak annak, hogy sok pénzuk legyen.

Mig tehat a pénz szerepe és a pénzigyi tudatossag tébb kérdés kapcsan is kiemelt szerepet jatszik
a gyerekek életszemléletében, addig a szuléknél a pénz, mint ,a boldogsag egyik forrasa” a ranglétra
legalsé fokara kerult: mindossze 14 szazalékuk szerint fontos a boldogsaghoz az anyagi jolét.
Meglepd, de ezzel kapcsolatban alig van kiilonbség a nehéz anyagi koriilmények kozott é16
sziilok és a jomoduak kozott: elébbieknek mindossze 17 szazaléka, és utébbiaknak is csak 12
szazaléka szerint kell sok pénz a boldogsaghoz.

Sziilének lenni nehéz — féleg akkor, ha a gyermekiik jovéképe bizonytalan

Amellett, hogy a szul6k tobbsége mindenek felett boldognak szeretné latni a gyermekét, a
megkérdezett sziilok kétharmada abban is egyetértett, hogy sokkal nehezebb sziilének lenni
most, mint azt annak idején gondolta volna. Ez kiemelten érvényes azokra a szll6kre, akik szerint
a gyermekuiknek nincs szilard jovoképe (46%), illetve azokra, akik ugy vélik, a gyermekik nem ol
banik a pénzzel (58%).

Az UniCredit Bank ,Re-Power Your Future!” oktatasi programjanak keretében készlilt reprezentativ
felméréshdl kirajzolédik, hogy a sajat szildi szerepliket sokkal felhétlenebbnek és
problémamentesebbnek élik meg azok a szuldk, akik igy vagy ugy, de el tudtak juttatni gyermekiket
a pénzlgyi tudatossagnak egy altaluk megfelelének itélt fokara — még azzal egyitt is, hogy tobbséguk
szerint a sikernél fontosabb a boldogsag, ehhez pedig sokkal inkabb szeretet és szabadsag kell, mint
pénz.
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Tovabbi informaciok:

A kutatast az UniCredit Bank megbizasabdl 2024. augusztusaban végezte el a Micra Piackutato. A
felmérésben 1000 olyan szll§ vett részt, akinek gyermeke a 15-19 éves korosztalyba tartozik,
tovabba részt vett 300 fiatal is a 15-19 éves korcsoportbdl. Mind a szulék, mind a gyermekek mintaja
reprezentalja az adott alapsokasagot nem, életkor, teleplléstipus és régid szerint.

Az UniCreditrdl:

Az UniCredit paneurdpai kereskedelmi bank, amely egyedilallé szolgaltatasi kinalattal rendelkezik
Olaszorszagban, Németorszagban, Kozép- és Kelet-Eurépaban. Célunk, hogy a kdzbésségeknek
megadjuk a lehetéséget a névekedésre, mikdzben a legjobbat nyujtjuk minden érdekelt fél szamara,
és segitunk kibontakoztatni Ggyfeleink és munkatarsaink képességeit és lehetéségeit Eurépa-szerte.
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