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,Nem azért biciklizek, hogy jobb legyen a levegd.”

Csak akkor teszink a Foldért, ha sajat elényink szarmazik bel6le?

Milyen egyéni elonyiink szarmazik a fenntarthaté tettekb6l? Belsd indittatasbol vagyunk
kornyezettudatosak, vagy csak a spérolas és az anyadi haszon hajt minket? Az UniCredit Bank és a
SteiGen négydeneracios kutatasa kideritette, hogy az egyes korosztalyok fenntarthaté
cselekedetei sok esetben nem fenntarthatésagi céllal, hanem spérolasbdl vagy anyagi
eldnyszerzésbél sziletnek.

Foly6ink szennyezése és a szemétlerakok latvanya a legborzasztobb

A kutatasbol kider(lt, hogy a fenntarthatésag fogalmat foképp a szemeteléssel azonositjak a Baby
Boomer, az X, az Y és a Z generacio tagjai, és szinte mindedgyikdjiknek van olyan élménye, amikor a
kornyezetik szennyezésének latvanya dihét, vagy elkeseredést valtott ki beldlik. ,A kiskdrei
vizlépcsdnél nyaraltunk, és én ennyi szemetet még életemben nem lattam, rdadasul kideriilt, hogy a
szennyezbanyag 80%-a hataron tilrél jén — mondja egy alig hiszéves Z generacios, de az X-es 40-est
is feldGhiti, hogy ,egy szankédombnyi szemét van Debrecenben, és 4 év alatt brutalisan megndtt az a
szeméthegy, akkora, hogy a tetején a munkagép csak jatékauto. Tavaink, folyoink, a Tisza és a Zagyva
mianyagszennyezése, az Attenborough filmekben latott dceanpusztitas, a teleszemetelt lakokdrnyezet
és a kilféldon, pl. Svajcban tapasztalt tisztasag, mint kontraszt az, ami a leginkabb elkeseriti a
valaszadokat, de dnmagaban ez az élmény még nem sarkallja a tobbséget cselekvésre.

A fenntarthatdsaghoz anyagi jolét és lelki jollét is kell
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A fenntarthatdsag iranti nyitottsaghoz alapvetd ,,belépd”, hogy jol legyink: ne legyenek anyadgi,
medélhetési nehézsédeink és markans, akut megoldando élethelyzeteink. ,Ha fliggdségiink megsziinik
6s nem az ételért és a vagyteljesiilésért dolgozunk, akkor ki tudnank lépni @ mokuskerékbdl és tudnank
fejlédni fenntarthato kérdésekben” — mondjak a valaszadok.

A komfortzéna elhagyasa a kulcskérdés

Ha adott a jollét, akkor a komfortzonankrol vald lemondas a kévetkezd, ami datat szabhat a
fenntarthat6 életmodnak. Hajlanddak vagyunk-e a 300 méterrel tavolabb lévd gydjtdszigetre vinni a
szelektiv hulladékot, ha a kézelinkben lévot megszintetik? Az infrastruktira hianya a valaszolok 52%-
at tartja vissza attol, hogy fenntarthat6an éljen, s6t, a Z generacié 70%-a inkabb 0sszednti a
kommunalisba a szemetet, ha felszamoljak a kozeli gyUjtoket. A valaszaddknak csak 26%-at nem
tartja vissza semmi attél, hogy fenntarthaté madon éljen akkor is, ha ehhez kényelmetlen,

iddigényes és a komfortzonajat elhagyo épéseket kell tennie.
Egyéni haszonszerzés vagy belsd késztetés?

A valaszadok 46%-a ért egyet azzal az allitassal, hogy ,Valojaban csak az anyagi érdekek vezérlik az
embereket, nem pedig a kbrnyezetre valo figyelem”. A fokuszcsoportokon emlitett, kozel 60 féle
fenntarthat6sagi tevékenység mintegy felét 6nds érdek vezérli: anyagdi (sporolas) vagy sajat
egészséghez és joléthez kapcsolodo cél.

Z deneracio (25 évesnél fiatalabbak)

A Z-sek allitjak, hogy alapvetd intelligencia, egy belsé mozgatorugd és nem haszonszerzés kell, hogy
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életutamba egész eqyszeriien nem fér bele, hogy mashogy éljek”, mondja eqy huszonéves, valtozast
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pedig szerinte Ugy lehet elérni, ha érdekeltté tesszik az embereket a szemetik dsszeszedésében.
KULfoldon a 0,25 eurdcentes PET-palack és aluminiumdoboz-visszavaltok révén ez adott, itthon
hianyzik az alapvetd infrastruktira, ha pedig van szelektiv sziget, az emberek csak kulturalatlanul
mellé dobaljak a nem odavald szemetet.

Y deneracio (26-40 évesek)

Az ember nem a Fild megvédésében érdekelt, hanem a profitnévelésben. Csak akkor teszink a Foldért,
ha eldnyiink szarmazik beldle — vallja az Y generacids, aki nem tudja, van-e értelme a szelektiv
qgyUjtésnek, és meglepi, hogy tényleg szalag mellett valogatjak szét a szemetet és eqy része valdban
Ujrahasznosul. Nagyon tavoli célként és szkeptikusan latja a generacio a fenntarthat6 életvitelt, ami
csak akkor valésulna meg, ,ha leallnank mindennel, hiszen minden egyes tevékenységiinkkel roncsoljuk
a fenntarthatosagot, a vége pedig a fenntarthatatlansag lesz”.

X deneraci6 (41-55 évesek)

Az X-esnek is dilemma, hogy pazarlas-e kimosni a szelektivbe ker(l6 mianyagdot vagy inkabb dobja
koszosan a tobbi kizé. Tetteit sokszor az egyéni haszonszerzés vezeti: ,nem azért biciklizek, hogy jobb
legyen a levegd, hanem hogy benzint sporoljak és mozogjak egy kicsit, és nagy kiszerelést is azért
veszek, mert az olcsobb”, s6t sokaknak a zold rendszam is az ingyen parkolashoz kell. A komfortzona
elhagyasa nekik a legnehezebb, mert ,,megszoktuk, hogy autoval jarunk, Kinabol rendelink, ami nem
fenntarthato, de nem akarunk lemondani rola.”

Baby Boomerek (56-74 év kozottiek)

A Baby Boomer eleve nem daob ételt a kukaba és amit lehet komposztal és Gjrahasznosit. Bar allitja,
hogy nem vasarol felesleges termékeket, kutatasok szerint mégis 6 az eqyik legnagyobb felhalmozo,
aki szamos olyan dolgot megvesz, amire fiatalon nem volt lehetdséde. ,Ha tdlink varjak, hogy tébbet
6s jobbat teqyink, akkor anyagilag érdekeltté kell tenni ebben minket” — mondjak a Baby Boomerek.

Fenntarthato tetteink eredményei csak a nagyon tavoli jovoben latszanak

Steidervald Krisztian generaciokutato szerint azért ,nehezen bevonz6” téma a fenntarthatdsag, mert
a mostani kényelmes életinkrdl kellene sok esetben lemondani egy jovobeli ,,valamiért”, eqy majdani
b6rinkon (mert draga, maceras, id6igényes fenntarthatonak lenni), mig a jévdbeli haszon nagyon
tavoli, nem kézzel foghat6. Mindezek mellé tarsul a kollektiv feleldsséq érzése vagy annak hianya:
vajon, ha én lemondok egyes kényelmi dolgokral, de a tobbiek nem, akkor véqil is ki jar jol és kinek van
igaza?

Tovabbi informaci6:
sajtoinformacio@unicreditgroup.hu
"Nem nézhetem, hogy a teknds orrdban van a szivoszal”

A kutatas

A SteiGen és az UniCredit 1000 fGs reprezentativ online kérdGives kutatas, valamint kilénbdzd lakohely( és deneraciojo
fokuszcsoportos beszélgetések, illetve egyéni mélyinterjik seditségével négy kiloénbozd dgeneracionak a fenntarthatésaghoz
vald viszonyat vizsgalta.

A kutatas célcsoportja 4 kilonbozd generacio volt:
e az 1946-64 kozott sziletett, ma 56-74 éves Baby Boomerek,
e 2z 1965-1979 kdzott szlletett, ma 41-55 éves X dgeneracio,
e az 1980-1994 kozott sziletett, ma 26-40 éves Y generacio, és
e az 1995-2003 kdzott sziletett, ma 18-25 év kdzotti Z generéacio.
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Az UniCredit

Az UniCredit sikeres paneurdpai kereskedelmi bank, amely teljesen integralt vallalati és befektetési banki szolgaltatasaival, valamint
egyedilallé nyugat-, kdzép- és kelet-eurdpai halézataval all széles Ugyfélkdre rendelkezésére. Az UniCredit kindlataban a helyi és
nemzetkdzi szakértelem edyarant elérhetd (gyfelei szamara, akiknek eurdpai bankhalézatan keresztUl paratlan hozzaférést nydjt 13
orszagra kiterjedd f6 piacainak vezetd bankjaihoz: Olaszorszagban, Németorszagban, Ausztridban, Bosznia-Hercedgovinaban, Bulgariaban, a
Cseh Koztarsasagban, Horvatorszagban, Magyarorszagon, Oroszorszagban, Romaniaban, Szerbiaban, Szlovakiaban és Szlovéniaban.
Képviseleti irodainak és fidkjainak nemzetkdzi haldzatan keresztil az UniCredit vildgszerte tovabbi 16 orszagban szoldalja ki Ggyfeleit.

A SteiGen

A SteiGen Consultancy Kft. csapata tobb évtizedes piaci tapasztalattal segiti az Ugyfeleit a céljaik elérésében. A hossz(tavi és
élménykdzpont( medoldasokat alkalmazo vallalat egyedi, korszer( és generacios kiillonbsédeket is figyelembe vevé modszerekkel dolgozik.
A SteiGen célja, hogy partnereik élményként éljek meg a velUk toltott id6t, és maximalisan profitaljanak beléle.



